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ANEXO ACTUACION A EJECUTAR

4.1. Descripcion de la actuacidn:

a) Numero de la actuacién 1

b) Eje programatico Transicién digital

c) Titulo de la actuacién

MARKETING ON LINE

d) Fecha de ejecucién (12, 22 o 32 anualidad) 22y 32 ANUALIDAD

e) Descripcidn de la actuacion (max. 1.000 caracteres)

Elaboracion e implantacidn durante un tiempo de la presencia y dinamizacion en redes sociales
creando los perfiles adecuados en cada una (segin mercado objetivo de visitantes), personalizacion y
dinamizacion de dichos perfiles durante el periodo establecido asi como formacién y asesoramiento
precisos por expertos. Se crearan productos audiovisuales, también audioguias) que se trasladaran a
las redes sociales para promocionar un destino turistico sostenible que contara con una IDENTIDAD
PROPIA: combinara la divulgacién de los conocimientos de la astronomia con el turismo de naturaleza
y cultural, rutas BTT, senderistas, rutas astrondmicas, rutas culturales y arqueoldgicas, rutas guiadas
de la naturaleza en el LIC/ZEC Sabinar y lagunas (naturaleza, ornitologia...) y geologia. La préxima
declaracién del Moncayo soriano como Parque Natural (ya en Aragén), serd un recurso fundamental al
que Borobia contribuira irradiando a toda la comarca de ambos lados del Moncayo y provincia

f) Necesidad del destino o de los productos que justifica la actuacion (max. 650
caracteres)

Para rentabilizar econdmica y socialmente las inversiones previstas, generadoras de los productos y
servicios turisticos del destino BOROBIA, CIELO Y NATURALEZA se considera esencial generar
herramientas de promocion que les den visibilidad para llegar a sus clientes de la manera mas directa
y econdmica posible.

El Ayuntamiento de Borobia, desea promover la economia de su municipio de forma sostenible y
competitiva, y desea aprovechar el turismo para generar riqueza y empleo no deslocalizable, por lo
que la promocidn turistica y marketing del producto en esta primera etapa serd fundamental.

g) Objetivos especificos de la actuaciéon (max. 250 caracteres)

* Favorecer la creaciéon de una comunidad online

o Diferenciacion de la competencia (otros destinos).

¢ Reforzar de la imagen online de la localidad contribuyendo a la mejora de la marcay su
reconocimiento

e Campafias promocionales especificas/perfil
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h) Actor ejecutor

Ayuntamiento de Borobia

i) Actores implicados

Ayuntamiento de Borobia, empresas contratada, técnicos del proyecto.

j) Presupuesto

€6.680,00

k) Resultados previstos (max. 600 caracteres)

Potenciacidn de la sefializacion turistica, incorporando nuevas tecnologias en sus sefiales para ofrecer
informacion de buena calidad al turista digital, siendo esta informacion gestionada por el propio
municipio. Para ello, se conectardn los soportes fisicos de sefializacion informativa con los
smartphones de los turistas utilizando las ultimas tecnologias disponibles, especialmente beacons
(aplicacion de Internet de las Cosas IoT con tecnologia Bluetooth).

Obtencidn de informacidn a través del sistema, generando datos que permitan orientar la politica de
gestion para asegurar la sostenibilidad

1) Indicadores para su evaluacion (max. 500 caracteres)

- Control y evaluacién de n? accesos a través de linea.
- Control y evaluacién de ingresos en cuenta.

- Estudio de datos por temporadas

- Informacién por procedencia de usuarios por CP.
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m) ¢Deriva el plan propuesto de algin proceso de planificacion de turismo
sostenible ejecutado en el destino o guarda relacion con otros planes

locales vigentes?

O NO
O s

Si ha respondido afirmativamente, explique brevemente cuales (méx. 200 caracteres)

Plan de desarrollo del turismo local del Ayuntamiento

n) éLa actuacion esta orientada a la implantacion o renovacion de sistemas de
reconocimiento o certificacidn, tales como el método DTI, la mejora de
la calidad del destino en el marco del SICTED, sistema de certificacion de

la CETS, entre otros?

O NO
® s

Si ha respondido afirmativamente, explique brevemente cuales (max. 200 caracteres)

Se concertard un medio de acreditacion de calidad como DTl o equivalente

o) ¢Esta la actuacion orientada a implantar o mejorar al desarrollo de producto
turistico?

O wo
@SI

Si ha respondido afirmativamente, explique brevemente cuales (méax. 200 caracteres)

-El desarrollo del producto se vera mejorado de forma muy cualitativa, por la facilidad para los
usuarios para decidir y reservar los accesos a los servicios turisticos y eventos culturales.
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